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「モノはええけど売れへん」とお悩みの経営者さんへ

「
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「モノはええけど売れへん」とお悩みの経営者さんへ

とことん！

現場目線で実証していきながら、

そのノウハウをお伝えいたします。

とことん！

現場目線で実証していきながら、

そのノウハウをお伝えいたします。
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「モノはええけど売れへん」とお悩みの経営者さんへ

まず、はじめに、
見せるから魅せるノウハウを自社の努力で
手に入れた会社さんの

劇的なる をご覧下さい。

まず、はじめに、
見せるから魅せるノウハウを自社の努力で
手に入れた会社さんの

劇的なる をご覧下さい。
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劇的なる Before After（事例紹介） １

【某不動産会社さん】

ホームページ

名刺

ホームページ

名刺
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山田太郎
山田太郎
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【某ＩＴ会社さん】

1

2

3

会社案内

ロゴ

名刺

劇的なる Before After（事例紹介） 2

会社案内

名刺
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山田太郎
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【某試作品会社さん】

営業ツール

劇的なる Before After（事例紹介） 3

営業ツール
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【主婦専門マーケティング会社さん】

劇的なる Before After（事例紹介） 4

営業ツールＡ（事業内容紹介）

営業ツールＢ 営業ツールＣ

営業ツールＡ（事業内容紹介）
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只今、ご覧頂いた４つの会社さんは、（もちろん）
はじめから他より魅せる力があったわけではあり
ません。

ただ彼らは、それぞれの業界の中で自分たちの
価値を市場に届け続けるために

「変わる（魅せる）！」事を決め、自社のアピール
できる部分を自ら見つける努力をしただけです。

只今、ご覧頂いた４つの会社さんは、（もちろん）
はじめから他より魅せる力があったわけではあり
ません。

ただ彼らは、それぞれの業界の中で自分たちの
価値を市場に届け続けるために

「変わる（魅せる）！」事を決め、自社のアピール
できる部分を自ら見つける努力をしただけです。

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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★ 魅せるためのキーワード、その１ ★

どんな会社にも、必ず
アピールする良い部分がある

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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さぁー、次は皆さんの番ですよ！

それでは、会場の皆さまと一緒に
ある会社さんのケースを基に

のプロセスを
確認していきましょう！

実証セミナーのスタートです。

さぁー、次は皆さんの番ですよ！

それでは、会場の皆さまと一緒に
ある会社さんのケースを基に

のプロセスを
確認していきましょう！

実証セミナーのスタートです。

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー

【今回、お手伝い頂く会社さんをご紹介します】

福地金属株式会社 福地 守社長
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【福地金属さんのお仕事とは】

自動車メーカー

自動車組立て会社

パーツ加工会社

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー

福地金属株式会社

福地金属さんは製品部品（金属部品）製造企業として昭和３６年発足。 以来、日本の製造業界（主に自動
車、電気製品）に多種多様、且つ実現難易度の高い形状を確かな技術でより早く、安く提供してこられまし
た。そんな福地金属さんの現状のクライアント層は「パーツ加工会社」。川上企業からの設計図通りに製品を
正確に仕上げる事が最重要とされています。 今後は、さらなる提案型企業を目指し「自動車組み立て会
社」からの設計図に「よりベターな発案・提案」を盛り込めるサービスを行いレベルアップを図ります。

現状

今後
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【ちなみに現在の福地金属さんは】

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー

ホームページ

名刺
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【福地金属株式会社さんからのリクエスト】

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー

提案型企業を目指す、その第一歩として業界に、
福地金属の想いをアピールする独自の方法を教
えて欲しい。

提案型企業を目指す、その第一歩として業界に、
福地金属の想いをアピールする独自の方法を教
えて欲しい。
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【福地金属株式会社さんからのリクエスト】

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー

さらに今回の作業を通じて、社員のモチベーショ
ンが上がり一丸となれる社内効果も期待したい。

さらに今回の作業を通じて、社員のモチベーショ
ンが上がり一丸となれる社内効果も期待したい。
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それでは、福地金属さんのリクエストに
順を追ってお応えしていきましょう！

但し、福地金属さん！

一緒にアピール力を付ける努力を
して頂けますか？
（決して丸投げはいけませんよ）

それでは、福地金属さんのリクエストに
順を追ってお応えしていきましょう！

但し、福地金属さん！

一緒にアピール力を付ける努力を
して頂けますか？
（決して丸投げはいけませんよ）

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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タイトル改め！

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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【アピール術１： 何を魅せればいいのか】

エサキ： 「福地さん、アピール力アップのために、先ず知っておいて頂きたい事とは御社の何を
伝えるのか？ そこを間違えないでいただきたいのです。」

情熱

自動車組立て会社

パーツ加工会社

これまでのやり方 これからのやり方

情報 情報

川上企業からの圧力に応えるため、競合他社との差別化を図るためだけに御社の機能的
価値（技術、価格、短納期など）を情報として見せるやり方ではなく、それらの情報に込めた
社長や社員の熱い想い（情熱）を通して（情報を）魅せるんです。

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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【アピール術１： 何を魅せればいいのか（つづき）】

エサキ： 「例えば、以下の価値訴求の表現を比較してみてください。 どちらが心にグッと来る
と思いますか？」

情熱

これからのやり方

情報家族旅行でのお土産もこんなに
ラクラク入る広々収納充実ワゴン

家族旅行の「楽しかった」をいっぱい
持ち帰る思い出収納充実ワゴン

A

B

どちらもファミリー向けワゴン車の収納力をうたった表現です。 Ａはその価値を機能情報と
して訴求している一方、Ｂはそれを消費者の気持ちにもう一歩踏み込み考えたというメー
カーの熱い想い（情熱）が情報になって伝えられている。 と思いませんか？

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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【アピール術１： 何を魅せればいいのか（更につづき）】

エサキ： 「但し、情熱を情報化し訴求すると言いましたが気をつけて頂きたい点があります。」

情熱

これからのやり方

情報情熱ベースの
機能情報

情熱情熱

機能情報

○××

情熱を情報化する際、熱い想いばかりを全面に出してしまうと「単なる感情論」になってしま
い信憑性が損なわれます。大切な事は御社の機能情報がすべて御社の情熱により創り出さ
れているという形（アピール情報）にする事なのです。

感情論
に偏る

今までと
変わらない

1 2 3

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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★ 魅せるためのキーワード、その２ ★

御社の価値、その情報を伝えるので
はなく、情報に込めた御社の情熱を
伝えるのです。

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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情熱

情報自動車組立て会社

パーツ加工会社

エサキ： 「福地金属さんのアピール情報は以下のコンテンツに変換され伝えられます。」

これからのやり方

アピール情報は大きく２つに分類されます。①（基本情報）：御社の情熱を明文化した「ア
ピールコンセプト」＋アピールコンセプトを基に創られるカラーやロゴなど。 ②（メディア）：基
本情報が伝達されるために必要な手段。

アピール
コンセプト

シンボル
マーク

カラー

基本情報

スローガン

メディア

名刺

会社案内

ＨＰ

その他
ツール

ロゴ

【アピール術２： 情熱をどう魅せればいいのか】

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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2b シンボルマーク

2a カラー

2c スローガン

2d ロゴ

【アピール術３： どの順番で魅せればいいのか】

情熱

情報

エサキ： 「福地さんのアピール情報は以下の順番で形創られていきます。」

これからのやり方

先ず、すべてのスタートは「アピールコンセプト創り」。アピールコンセプトこそ、すべての情報
の基礎となります。 その後基本情報、そしてツールへと基本情報は反映されていきます。

基本情報メディア

3a 名刺

3b 会社案内

3c ＨＰ

3d その他
ツール

アピール
コンセプト

自社で明確
にします。

1
自社又は外
部専門家が
創る。

2
外部専門家
が創る。

3

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー

【この段階までで、福地さん何かご質問は】

質問というより、
うちの会社にで
きるのか・・・？
それが不安です。
（ちょっと不安な福地さん）

もちろん出来ます
よ！二人三脚で
行きましょう。
（情熱で励ますエサキ）
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【アピール術４： 今回の作業、その重要な工夫】

エサキ： 「福地さんからのリクエスト（社内外効果）に応えるために、以下の工夫を施したいとお
もいます」

①対社外アピールでの工夫ポイントは、アピール基本情報＋メディアが唯一無二＋目立つものである事。
それにより共感してくださる企業から指名依頼がくる形を想定。 ②対社内アピールは出来るだけ社員の
方々に参加・登場していただく事で「注目される事による関心アップ」を狙っていきます。

アピール
コンセプト

シンボル
マーク

カラー

スロー
ガン

ロゴ

名刺

会社
案内

ＨＰ

営業
ツール

社内 社外

注目
効果

参加
登場

唯一
訴求

指名
依頼

12

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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2b シンボルマーク

2a カラー

2c スローガン

2d ロゴ

情熱

情報

それでは、これから福地金属さんのアピール力アップを以下の
ステップで行っていきたいと思います。

これからのやり方基本情報メディア

3a 名刺

3b 会社案内

3c ＨＰ

3d 営業ツール

アピール
コンセプト

第１
ステップ

第１
ステップ

第２
ステップ

第２
ステップ

第３
ステップ

第３
ステップ

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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第１ステップ

アピールコンセプト

御社の価値を魅せるためのはじ
めのステップであり、最も重要な
ステップです。これから、アピール
コンセプトをどのように生み出す
かをご覧いただきます。

情熱

情報

これからのやり方

シンボルマーク

カラー

基本情報

スローガン

メディア

名刺

会社案内

ＨＰ

営業ツール ロゴ

アピール
コンセプト

第１
ステップ

第１
ステップ

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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【第１ステップ： アピールコンセプト】

情熱

情報

これからのやり方基本情報メディア

名刺

会社案内

ＨＰ

営業ツール

アピール
コンセプト

すべては「アピールコンセプト創り」から始まります。ア
ピールコンセプトこそ、アピール情報＋メディアの基礎と
なりますので、社内でのブレインストーミング作業などを
通じて納得の行くまで話し合ってください。（社員間での
自由な意見交換が重要）

ターゲットを知る

1
自社の価値を知る

自社の価値とターゲットを繋ぐ

2

3

4
アピールコンセプトとしての言葉にする

シンボルマーク

カラー

スローガン

ロゴ

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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【第１ステップ： アピールコンセプト】

ターゲットを知る1

自社の価値を知る2

ターゲットと自社の価値を繋ぐ3

設計図通りの金属部品造りはもちろんだがプロジェクト意
図、目標を理解した上で現場からの能動的提案を潜在的
ニーズとして持つ。（メーカーの相次ぐ不祥事の影響も？）

単なる金属製造会社でなくターゲット企業ニーズに応える
①当たり前の仕事を誠心誠意生み出す企業思想力
②情報共有→迅速対応を生み出す組織力
③自分の目と技にこだわる職人力

モノづくりのひとつの本質に立ち返り、市場（国内、海外）
に正しい最終製品を届けるために、金属部品を通じて市場
が当たり前の安全を得続けるための「当たり前の技術」を
提供し続ける。

社内で話し合った内容（アピールコンセプトを導く１から
３要素）を整理しまとめます。情熱

情報

これからのやり方基本情報メディア

名刺

会社案内

ＨＰ

営業ツール

アピール
コンセプト

シンボルマーク

カラー

スローガン

ロゴ

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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【第１ステップ： アピールコンセプト】

アピールコンセプトを導く１から３要素を基に、最もア
ピールしたかった情報を御社の情熱！として明文化
します。

4 アピールコンセプトとしての言葉にする

「この星を救う当たり前の技術」

市場、世界と
言うより燃えてくる

星とくれば「救う」。どこか
で聞いた事あるフレーズ

この星を救う程の
見えないけど無くては
ならないという意味

情熱

情報

これからのやり方基本情報メディア

名刺

会社案内

ＨＰ

営業ツール

アピール
コンセプト

シンボルマーク

カラー

スローガン

ロゴ

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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第２ ステップ

カラー、シンボルマーク、スローガン、ロゴ

アピールコンセプトを基に基本情
報としてのカラー、シンボルマー
ク、スローガンを創り、それらを統
合する事により御社独自のロゴ
を生み出します。

情熱

情報

これからのやり方

シンボルマーク

カラー

基本情報

スローガン

メディア

名刺

会社案内

ＨＰ

営業ツール ロゴ

アピール
コンセプト

第２
ステップ

第２
ステップ

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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情熱

情報

これからのやり方基本情報メディア

名刺

会社案内

ＨＰ

営業ツール

アピール
コンセプト

企業の色（コーポレイトカラー）選びは感覚頼りではいけ
ません。アピールコンセプトを基に「意味のある＋戦略
的」を重視しましょう。 そこで今回は福地金属さんの熱
い想い「この星を救う」と見えないけど無くてなならない
影の技術「当たり前の技術」をフォーカスし選色しました。

【第２aステップ： カラー】

テーマ： この星を救うという熱意、安定感
アピールコンセプトにある「この星を救う」熱意を赤で
表現。業界では一般的ではない色を使う事で独自の
インパクトを生み出す。さらに少々暗めの赤を選ぶ事
でしっかり裏づけのある熱意（安定感）を出す。

R（赤） = 166
G（緑） = 0
B（青） = 0

R（赤） = 0
G（緑） = 0
B（青） = 0

テーマ：スマート： 影の技術、重厚感、深み
「当たり前の技術」を見えないけれど無くてはならない
影の技術と置き換え黒で表現。同時に金属メーカー
としての重厚感、深みを強調する。

シンボルマーク

カラー

スローガン

ロゴ

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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情熱

情報

これからのやり方基本情報メディア

名刺

会社案内

ＨＰ

営業ツール

アピール
コンセプト

既存のシンボルマークの考え方とは違い、社員さんの熱
い想いがチームとなってストレートに表現できるイラスト
風ビジュアルをそのままシンボルマークとして採用してみ
ました。

【第２ｂステップ： シンボルマーク】

シンボルマーク

カラー

スローガン

ロゴ

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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情熱

情報

これからのやり方基本情報メディア

名刺

会社案内

ＨＰ

営業ツール

アピール
コンセプト

アピールコンセプト自体のコピー性を活かし、そのままス
ローガンとして採用。その後に「それが福地金属の精神
なんだ！」という宣言を加える事により、もう一歩スロー
ガンらしい文章にしてみました。

【第２ｃステップ： スローガン】

「この星を救う当たり前の技術」

それが FUKUCHI PRIDE。

シンボルマーク

カラー

スローガン

ロゴ

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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情熱

情報

これからのやり方基本情報メディア

名刺

会社案内

ＨＰ

営業ツール

アピール
コンセプト

前項までのコーポレイトカラー、シンボルマーク、スローガ
ンを組み合わせ福地金属さんのコーポレイトロゴを制作
しました。

福地金属株式会社福地金属株式会社

「この星を救う当たり前の技術」 それが FUKUCHI PRIDE。

【第２ｄステップ： ロゴ】

福地金属株式会社福地金属株式会社

シンボルマーク

カラー

スローガン

ロゴ

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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第３ ステップ

名刺、会社案内、ホームページ

第２ステップで生み出した基本
情報を社内外にアピールするた
めのメディア（情報伝達手段）に
反映していきます。

情熱

情報

これからのやり方

シンボルマーク

カラー

基本情報

スローガン

メディア

名刺

会社案内

ＨＰ

その他ツール ロゴ

アピール
コンセプト

第３
ステップ

第３
ステップ

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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福地金属がこだわる当たり前の仕事

情熱

情報

これからのやり方

ロゴ

カラー

基本情報

スローガン

メディア

名刺

会社案内

ＨＰ

その他ツール メッセージ

アピール
コンセプト

基本情報を名刺に反映してみました。手渡された相手
のレスポンスや注目度合いがイメージできる名刺でしょ。
名刺の本来の役割を考慮し表面は御社のポリシーをス
タイリッシュに伝え、裏面では、御社の価値を端的にア
ピールします。

【第３aステップ： 名刺】

裏

福地金属株式会社 www.00000000000000000
〒０００－００００ ００００００００００００００００００００００００００
Tel．００００００００００００ Fax．０００００００００００００００ Email．０００００００００００００

当たり前にこだわる技術

この星を救うための仕事
福地を支える職人

「この星を救う当たり前の技術」 それが FUKUCHI PRIDE。「この星を救う当たり前の技術」 それが FUKUCHI PRIDE。

福地金属株式会社

代表取締役 福地 守

表

F u k u c h i ,  M a m o r u
福地の熱い想い

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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情熱

情報

これからのやり方基本情報メディア

アピール
コンセプト

次に会社案内に反映してみました。名刺でうたった情
報をさらに詳しく伝えています。会社案内では「ちゃんと
した（考え＋仕事）をする会社だなぁ」をアピールする事を
目的とします。

【第３ｂステップ： 会社案内】

００００００００００００００００００００００００００００００００
００００００００００００００００００００００００００００００００
００００００００００００００００００００００００0０００００００
００００００００００００００００００００００００００００００００
００００００００００００００００００００００００００００００００
００００００００００００００００００００００００００００００００
００００００００００００００００００００００００００００００００
００００００００００００００００００００００００００００００００

００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００
００００００００００

この星を救うための仕事

福地を支える職人たち

お問合せ：中小広告社株式会社（架空会社）
０００００００００００００００００００００００００００００００００００００００００
０００００００００００００００００００００００００００００００００

００００００００００００００
０００００００００００００００００００００
０００００００００００００００００００００
００００．

０００００００００００００
０００００００００００００００００００００
０００００００００００００００００００００
０００００００００００００００００００００
０００００００

００００００００００００００
０００００００００００００００００００００
０００００００００００００００００００００
０００００００００００００００００００００
００００００００００００００００

００００００００００００
００００００００００００００００００
００００００００００００００００
０００００００００００００００００

福地金属株式会社福地金属株式会社

「この星を救う当たり前の技術」
それが FUKUCHI PRIDE。

会社案内

「この星を救う当たり前の技術」
それが FUKUCHI PRIDE。

会社案内

当たり前にこだわる技術

「この星を救う当たり前の技術」 それが FUKUCHI PRIDE。「この星を救う当たり前の技術」 それが FUKUCHI PRIDE。

名刺

会社案内

ＨＰ

その他ツール

ロゴ

カラー

スローガン

メッセージ

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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情熱

情報

これからのやり方基本情報メディア

アピール
コンセプト

ホームページへの反映をご覧下さい。ここでのポイントは
福地金属さんの社員さん達が各ページをナビゲーターと
なり紹介。それにより「会社としてのチームワーク」をア
ピールし、さらにホームページ全体に活気を生み出しま
す。（デジタルメディアはよりアナログに伝える）

【第３ｃステップ： ＨＰ】

「この星を救う当たり前の技術」 それが FUKUCHI PRIDE。

福地金属株式会社福地金属株式会社

企業ポリシー 業務内容 製品事例 職人紹介

新着情報
・０００００００００００００００００００００００００００００００
・０００００００００００００００００００００００００００００００
・０００００００００００００００００００００００００００００００
・０００００００００００００００００００００００００００００００

職人ブログ

TOPへ 会社概要 問合せ アクセス FAQ サイトマップ

先ずは私たちの熱い想いを知ってください。

毎日の生活を影で支える技術。
それは失敗

毎日の生活を影で支える技術。
それは失敗

福地の熱い想い （企業ポリシー）福地の熱い想い （企業ポリシー）

当たり前にこだわる技術 （語有無内容）当たり前にこだわる技術 （語有無内容）

この星を救うための仕事 （事例紹介）この星を救うための仕事 （事例紹介）

福地を支える職人たち （職人紹介）福地を支える職人たち （職人紹介）

「この星を救う当たり前の技術」 それが FUKUCHI PRIDE。

「この星を救う当たり前の技術」 それが FUKUCHI PRIDE。 「この星を救う当たり前の技術」 それが FUKUCHI PRIDE。

「この星を救う当たり前の技術」 それが FUKUCHI PRIDE。

名刺

会社案内

ＨＰ

その他ツール

ロゴ

カラー

スローガン

メッセージ

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー

40



（Ｃ）Copyright 2007 Jounetsu No Gakkou, Yoshinori Esaki

情熱

情報

これからのやり方基本情報メディア

アピール
コンセプト

他にも社内外用書類や封筒、そして看板などに反映す
る事で、さらに御社のアピール力はアップします。

【第３ｃステップ： その他ツール】

お見積書お見積書

「この星を救う当たり前の技術」 それが FUKUCHI PRIDE。

●●●●株式会社御中

お見積もり金額： ００００００００００００００円

備考

福地金属株式会社
０００００００００００００００００００００００００００００００００００００００００００００

00000000000 000              0000000000
00000000000 000              0000000000
00000000000 000              0000000000
00000000000 000              0000000000
00000000000 000              0000000000

「この星を救う当たり前の技術」 それが FUKUCHI PRIDE。

福地金属株式会社福地金属株式会社
００００００００００００００００００００００

〒００００００
大阪市０００００００００００００００００
０００００００００００００００００００００

●●●●株式会社
００００部 大阪 太郎様

見積書

社封筒

名刺

会社案内

ＨＰ

その他ツール

ロゴ

カラー

スローガン

メッセージ

看板

福
地
金
属

見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー
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見せるより魅せる！あなたの会社のアピール力アップ実証セミナー

以上で福地金属さんのアピール力
を終わります。

（福地金属さま、ご協力ありがとうございました）

そして最後に、「魅せる事」は皆さんの会社の良
さを多く・広くではなく、共感して頂ける方々だけ
に知らせるという作業です。

今後も社会のために、ニッポンの明日のために、
アピールへの第一歩を踏み出してください。

以上で福地金属さんのアピール力
を終わります。

（福地金属さま、ご協力ありがとうございました）

そして最後に、「魅せる事」は皆さんの会社の良
さを多く・広くではなく、共感して頂ける方々だけ
に知らせるという作業です。

今後も社会のために、ニッポンの明日のために、
アピールへの第一歩を踏み出してください。
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情熱の学校 エサキヨシノリ

「ご清聴ありがとうございました。」

皆さまにお会いできた事、心より感謝いた
します。

「ご清聴ありがとうございました。」

皆さまにお会いできた事、心より感謝いた
します。

43
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